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Za naszych czasow...

Metoda aktywizujgca:

icebreaker, Test/ quiz

Krotka charakterystyka

Quiz ma na celu poréwnanie znajomosci kultowych cytatow z filmow, piosenek i
innych przyktadow popkultury przez ro6zne pokolenia. Uczestnicy odpowiadajg na
pytania, ktére sprawdzajg ich wiedze na temat najbardziej rozpoznawalnych cytatow
z poszczegolnych dekad. Celem jest poréwnanie, ktére pokolenia lepiej rozpoznajg
cytaty z klasykéw filmowych, hitbw muzycznych i innych ikon popkultury.

Czas trwania: Do 30 minut

Cele

e Zwiekszenie integracji miedzypokoleniowej
e Stworzenie luznej atmosfery i zabawy w zroznicowanej grupie wiekowe;.
e Poprawa komunikacji miedzypokoleniowe;.

Przebieg aktywnosci

1. Wprowadzenie (3 min)

o Prowadzacy wyjasnia zasady quizu: ,Dzisiaj bedziemy sprawdzac, jak
dobrze znacie cytaty z filmow, piosenek i innych waznych wydarzen
kulturowych z réznych dekad. Bedg to pytania, ktére odnoszg sie do
cytatow z filmdéw, znanych piosenek, popkultury... Waszym zadaniem
bedzie odgadniecie, skad pochodzi dany cytat i z jakiego okresu
pochodzi. Beda pytania o czasy PRL-u, lata 90-te, ale takze o
wspotczesne hity!”

2. Rozdanie pytan (2 min)

o Prowadzacy rozdaje uczestnikom pytania na kartkach lub w formie
prezentacji online
o Przyktadowe pytania:
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= Z ktdérego filmu pochodzi cytat “Ciemnosc¢, widze ciemnosc,
ciemnosc¢ widze”?

= Kto Spiewat “W kinie w Lublinie - kochaj mnie”?

= Ktére pokolenie wychowato sie na memach?

3. Zadania dla uczestnikow (10—20 min)

o Pytania sg zadawane/wyswietlane kolejno, a uczestnicy odpowiadajg w
formie gtosowania indywidualnego (lub zespotowego).

o Pytania dotyczg r6znych pokolen, np. pokolenie Baby Boomers, Gen
X, Millennials, Gen Z.

o Grupa moze byc¢ podzielona na zespoty, gdzie rézne pokolenia
wspolnie odpowiadajg na pytania. Dla lepszej zabawy mozemy rowniez
wprowadzic¢ punktacje i element rywalizacji miedzy zespotami.

o Zachecaj uczestnikow do komentowania, polecania sobie wzajemnie
filmow czy artystow. Pozwol sie wypowiedzie¢ kazdemu i zachecaj do
dzielenia sie swoimi ulubionymi piosenkami, filmami.

4. Podsumowanie i omoéwienie (5 min)

o Prowadzacy sprawdza odpowiedzi i omawia wyniki.

o Uczestnicy mogg dzieli¢ sie swoimi doswiadczeniami zwigzanymi z
filmami, piosenkami itd.

o Prowadzacy zacheca do wymiany wspomnien o najwazniejszych
filmach i hitach z réznych okreséw.

Materiaty

e Kartki z pytaniami (lub ekran i prezentacja w przypadku quizu online).
e Alternatywnie: telefon i aplikacja Kahoot.

Wskazowki dla prowadzgcych

e Dostosuj pytania — wybierz cytaty z roznych lat, aby sprawdzi¢ r6zne
pokolenia. Zadbaj, aby pytania byty nieco tatwiejsze dla starszych pokolen i
bardziej wspotczesne dla miodszych.

e Zadbaj o zabawng atmosfere — zachecaj uczestnikbw do zabawy i Smiechu,
niezaleznie od wynikow. Wspdlne dzielenie sie wspomnieniami z kultury
filmowej i muzycznej moze by¢ bardzo integrujgce.

e Badz gotowy na interpretacje — niektére cytaty mogg byc interpretowane na
rézne sposoby, wiec zachecaj do swobodnej dyskusiji.
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e Poréwnuj odpowiedzi — rozmawiaj o tym, ktore cytaty byty tatwe do
odgadniecia, a ktére sprawiaty trudnosci. To moze by¢ ciekawa okazja do
poznania, jak rozne pokolenia postrzegajg kulture.
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