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Kampania reklamowa

Metoda aktywizujgca:

metoda projektu, burza mézgow

Cel éwiczenia:

Celem ¢wiczenia jest pokazanie réznic w postrzeganiu produktow przez rozne
pokolenia oraz opracowanie kreatywnej kampanii reklamowej dostosowanej do
oczekiwan odbiorcow z roznych grup wiekowych. Uczestnicy majg za zadanie
zaprezentowac jak najlepiej dostosowang reklame do pokolenia, biorgc pod uwage
preferencje, wartosci i cechy charakterystyczne dla danej grupy wiekowe;.

Czas trwania: 60-90 minut

Przebieg aktywnosci

1. Wprowadzenie (10 min)

o Prowadzacy przedstawia ¢wiczenie i jego cele.

o Woyjasnia, jak rozne pokolenia mogg postrzegac¢ reklamy oraz jak
réznig sie pod wzgledem preferencji zakupowych i stylu komunikacji.
Mozna skorzystac z przygotowanej prezentacji.

2. Podziat na grupy (5 min)

o Uczestnicy dzielg sie na 4 grupy, z ktérych kazda bedzie
odpowiedzialna za stworzenie kampanii reklamowej dla wskazanego
pokolenia - Boomers (1946-1964), Pokolenie X (1965-1980), Millenialsi
(1981-1995) i Pokolenie Z (1996-2010)

o W kazdej grupie powinni znalez¢ sie przedstawiciele réznych pokoleh.

3. Konsultacje miedzy pokoleniami (15 min)

o Kazda grupa najpierw przygotowuje ogolny plan kampanii,
uwzgledniajgc specyficzne cechy i preferencje przydzielonego jej
pokolenia. W tej fazie najwazniejsze jest aby lepiej zrozumie¢ potrzeby
i oczekiwania swoich odbiorcéw.
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o Uczestnicy muszg ustali¢, jak dotrze¢ do swojego pokolenia i jakie
techniki (np. humor, emocje, informacje, styl zycia) mogg zadziata¢ w
danej grupie.

4. Przygotowanie kampanii (20 min)

Grupy przygotowujg swojg kampanie reklamowa, ktérej opis powinien
zawierac:

= Gloéwne przestanie reklamy (co chcg sprzedac/promowac)
= Styl komunikaciji (np. jezyk, ton)
= Kanaly komunikacji (np. reklama TV, social media, email
marketing)
=  Forme reklamy (np. film reklamowy, plakat, post na
Instagramie)
=  Motyw przewodni (np. wartosci, emocje, wizualizacja)
o Grupy mogg korzystac z flipchartow, markerow i komputerow do
przygotowania wizualizacji lub prezentacji multimedialnych.

5. Prezentacja kampanii (20 min):

o Kazda grupa prezentuje przygotowang przez siebie kampanie
reklamowg dla przypisanego jej pokolenia.

o Nastepnie cztonkowie grupy wyjasniajg, dlaczego wybrali okreslone
styl i techniki komunikacyjne oraz jak ich kampania odpowiada na
potrzeby tego pokolenia.

6. Podsumowanie i dyskusja (15 min)

Prowadzacy podsumowuje ¢wiczenie, zadajgc pytania:

= Jakie roznice zauwazyliscie w podejsciu do reklamy w
zaleznosci od pokolenia?

=  Co byto kluczowe w dotarciu do danego pokolenia (np. humor,
wartosci, komunikacja)?

= Jakie elementy reklamy muszg by¢ dostosowane do potrzeb
grup wiekowych, aby byta ona skuteczna?

= Jakie réznice pojawity sie w mediach wykorzystywanych do
reklamy adresowanej do réznych pokolen?

Materiaty:

e Flipcharty lub tablice.
e Markery.
e Kartki papieru i dlugopisy.

e o HUB

Fundusze Rzeczpospolita Dofinansowane przez :* ) '«* ‘ v TRAN s FER
Europejskie - Polska Unie Europejska L (]

Innowacja zostata opracowana w Inkubatorze TransferHUB, www.transferhub.pl



(%) AGE

e Komputery/tablety (opcjonalnie, do przygotowania prezentacji
multimedialnych) i do wyswietlenia prezentacji na etapie wprowadzenia.

Wskazowki dla prowadzgcych:

e Zachecaj uczestnikow do gtebszego zastanowienia sie nad preferencjami
przydzielonego im pokolenia, aby uwzgledni¢ je w reklamach.

e Pamietaj, aby umozliwi¢ wszystkim grupom konsultacje miedzy pokoleniami
(jezeli w grupie nie majg reprezentantow danego pokolenia) — wazne jest, aby
kazde pokolenie poznato perspektywe innych grup.

¢ Upewnij sie, ze grupy majg wystarczajgco duzo czasu na przygotowanie
kreatywnych pomystow, ale réwniez na ich przemyslenie i konsultacje.

e Badz elastyczny, jesli niektore grupy chcg stworzy¢ bardziej zaawansowane
kampanie multimedialne — mogg to zrobi¢, wykorzystujgc dostepne narzedzia.

Cwiczenie to pomoze uczestnikom zrozumieg, jak rézne pokolenia postrzegaja
reklame i jak skutecznie dostosowac przekaz reklamowy do ich oczekiwan i
wartosci.
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